Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Frischobst
Haushalte Total

2019 2020 2021 2022 Q.23.1

316.310 324.764 324.444

299.190

Menge (t)
76.615
o \ars
%o V_eranderu_ng zur 2,7 -0,1 7,8 2,9
Vorjahresperiode
825.300 823.042 809.895
717.703
Wert (1.000 EURO)
194.924
o \Vars
Yo-Veranderung zur 1,2 15,0 0,3 1,6 1,1

Vorjahresperiode

Preis / kg 2,27 2,54 2,54 2,71 2,54

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Frischobst
im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2021 2022 Q.23.1
304.617 311.080 311.807 286.805
Menge (t)
74.565
%-Veranderung zur 21 0.2 8.0 1.9
Vorjahresperiode ’ ’ ’ ’
771.517 773177 761.351
678.940
Wert (1.000 EURO)
188.071
%-Veranderung zur 29 13.6 0.2 15 21

Vorjahresperiode

Preis / kg 2,23 2,48 2,48 2,65 2,52

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Bananen

Apfel

Orangen

Melonen

Weintrauben

Clementinen

Zitronen

Erdbeeren

Nektarinen

Mandarinen

eingekaufte Menge in Tonnen 2022

Top 10 Obstsorten

im Lebensmitteleinzelhandel

28.171

13.214

10.677

8.146

7.854

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

48.217

62.776

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Bananen

Apfel

Weintrauben

Erdbeeren

Heidelbeeren

Orangen

Zitronen

Melonen

Clementinen

Himbeeren

eingekaufter Wert in 1.000 Euro 2022
Top 10 Obstsorten

im Lebensmitteleinzelhandel

103.751
85.988
67.962
62.417
46.781
45.462
40.528
36.959
30.207

24.198

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Segmente 2022
Frischobst
im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaBiger Marktanteil wertmaRiger Marktanteil
Kezrgf;bst Kernobst Steinobst
° 14% 9%

Steinobst

8% Zitrusfrichte
(o)
Zitrusfriichte 18%
= Beerenobst
28%
Beerenobst
12%
Sonstiges Obst Sonstiges
1% Obst
3%
Exoten
Exoten 28%

36%

RollAMA

Quelle: © RoIIAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktanteile der Diskonter

Frischobst
Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaBiger Marktanteil in %

39,6 39,7 40,8 41,1 40,3

2019 2020 2021 2022 Q.23.1

® LEH ohne Diskonter

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

wertmaBiger Marktanteil in %

34,6 34,1 34,6

65’9

36,1 354

2019 2020 2021

Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

2022 Q.23.1

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Frischgemiise
Haushalte Total

2019 2020 2021 2022 Q.23.1
277.269 271.824
237.422 240.146
Menge (t)
61.241
%-Veranderung zur 16.8 20 1.7 8.1
Vorjahresperiode ’ ’ ’ ’
852.766 865.906 841.125
704.886
Wert (1.000 EURO)
218.761
%-Veranderung zur 51 21.0 15 29 23

Vorjahresperiode

Preis / kg 2,97 3,08 3,19 3,50 3,57

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Frischgemiise
im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2021 2022 Q.23.1
261.598 257.857
225.915 228.045
Menge (t)
58.823
%-Veranderung zur 15.8 14 11.6 8.5
Vorjahresperiode ’ ’ ’ ’
782.457 801.820 784.045
653.645
Wert (1.000 EURO)
207.575
%-Veranderung zur 6.7 19.7 25 22 19

Vorjahresperiode

Preis / kg 2,89 2,99 3,11 3,44 3,53

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



eingekaufte Menge in Tonnen 2022

Top 10 Gemiisesorten
im Lebensmitteleinzelhandel

Tomaten 32.556
Zwiebel 30.236
Karotten 26.019
Gurken 20.183
Paprika 18.333
Eissalat 10.643
Zucchini 8.446
Kraut

Griiner Salat

Chinakonhl

RollAMA

Quelle: © RoIIAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



eingekaufter Wert in 1.000 Euro 2022

Top 10 Gemiisesorten
im Lebensmitteleinzelhandel

Tomaten
Paprika
Gurken 54.221
Zwiebel 46.060
Karotten 38.593
Eissalat 31.018
Blattsalate vorbereitet 30.289
Champignons 28.119

Zucchini 23.995

Griiner Salat 19.598

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

98.582

159.959

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Segmente 2022
Frischgemiise
im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaBiger Marktanteil wertmaRiger Marktanteil
Fruchtgemuse
38%
Blattgemuse Fruchtgemise
11% 46%
Blattgemise
12%
Sonstiges
Gemdise
Sonstiges 11%
Gemise
5%
, Wurzelgemuse
Vorbereitetes 16%
Gemise Vorbereitetes
5% Gemise
%
.. Kohlgemuse .
Kohlgemuse Zwiebelgemiise 59% _ . Wurzelgemuse
9% 15% Zwiebelgemuse 10%

9%

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktanteile der Diskonter

Frischgemiise
Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaBiger Marktanteil in % wertmaBiger Marktanteil in %

33,8 33,0 33,5 35,0 34,8

423 41,5 42,4 42,2 40,2

2019 2020 2021 2022 Q.23.1 2019 2020 2021 2022 Q.23.1

m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Kartoffeln

Haushalte Total

2019 2020 2021 2022 Q.23.1
103.510 98.246
88.834 86.993
Menge (t)
21.185
%-Veranderung zur 1.9 16.5 5.1 115 5.8
Vorjahresperiode ’ ’ ’ ’ ’
99.562 104.421 96.922 98.627
Wert (1.000 EURO)
27.063
%-Veranderung zur 16.7 49 72 18 14.9

Vorjahresperiode

Preis / kg 1,12 1,01 0,99 1,13 1,28

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Kartoffeln

im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2021 2022 Q.23.1
94.689
82.787 89.362 78.491
Menge (t)
19.349
%-Veranderung zur 03 14.4 5.6 122 6.5
Vorjahresperiode ’ ’ ’ ’ ’
91.434 92.865 85.883 87.165
Wert (1.000 EURO)
24.371
%-Veranderung zur 19.5 16 75 15 14.7

Vorjahresperiode

Preis / kg 1,10 0,98 0,96 1,11 1,26

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Segmente 2022
Kartoffeln

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaBiger Marktanteil

VOrw.
festkochend
39%

mehlig
6%
festkochend
40%
Sonstiger
Kochtyp
15%

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

wertmaRiger Marktanteil

VOrw.
festkochend
35%

mehlig
8%
festkochend
Sonstiger 45%
Kochtyp
12%

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktanteile der Diskonter

Kartoffeln

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaBiger Marktanteil in % wertmaBiger Marktanteil in %

63.4 63,8 61,6 60,3 66.8
I I I I 69,8 — 68.2 :

36,6 36,2 38,4 39,7 39,3

302 58 274 318 332
2019 2020 2021 2022 Q.23.1 2019 2020 2021 2022 Q.23.1
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE





