Haushalte total

1. HJ 2020

1. HJ 2021 1. HJ 2022

1. HJ 2023

1. HJ 2024

Stueck (1.000 Stk)

%-Veranderung zur

469.963

439.125 411.663 404.899

426.403

Vorjahresperiode 0,0 -6.6 -6,3 -1,6 53
136.582
128.724
122.574 114.300 117.240

Wert (1.000 EURO)

%-Veranderung zur 0.0 68 26 08 61
Vorjahresperiode ’ ’ ’ , )
Preis / kg 4,16 4,17 4,61 5,14 5,17

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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Eier

im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

1. HJ 2024

Stueck (1.000 Stk)

%-Veranderung zur

394.553
366.389 350.266 345.566

368.072

Vorjahresperiode 0,0 1,3 6,5
116.868
108.423
100.464 93.121 98.155
Wert (1.000 EURO)
N
/e-Veranderung zur 0,0 7,3 5,4 10,5 7,8
Vorjahresperiode
Preis / kg 4,08 4,09 4,56 5,09 5,14

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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Haltungsform

iIm Lebensmitteleinzelhandel

mengenmabBiger Anteil in % wertmaBiger Anteil in %
= Boden
42,2 43,5 43,2
© Freiland
(Konventionell)

u Freiland (Bio)

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

1.HJ 2020 1.HJ 2021 1.HJ2022 1.HJ 2023 1.HJ 2024 1.HJ2020 1.HJ2021 1.HJ2022 1.HJ 2023 1.HJ 2024

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



wertmafiger Anteil in %, Haushalte Total

2.9 3.0 3,1

30,0 29,2

Sonstige Einkaufsquellen

29,6 29,1 28,5 28.2 30,9

L L e [

2018 2019 2020 2021 2022 2023 1. HJ 2024

m Direktvermarktung

Diskonter

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

E LEH ohne Diskonter

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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