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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Marktentwicklung Obst, Gemüse und Kartoffeln
im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2024

 %-Ver. Menge 
zum 1. HJ 2023 

 %-Ver. Preis 
zum 1. HJ 2023 

 %-Ver. Wert 
zum 1. HJ 2023 

RollAMA Total

   Frischobst

   Frischgemüse

   Kartoffeln

   Sterilobst & Gemüse

   TK Obst & -gemüse

0,7

7,5

-0,4

11,5

5,6

3,9

2,7

3,1

4,8

3,3

0,4

0,4

3,4

10,8

4,4

15,2

6,0

4,4



AG
R

AR
M

AR
KT

 A
U

ST
R

IA
 M

AR
KE

TI
N

G

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Marktentwicklung Frischgemüse
im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 5,0 -14,5 -4,7 4,8

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 9,2 -6,2 5,1 4,4

Preis / kg  3,08 3,20 3,51 3,87 3,85

137.201 144.066
123.214 117.381 123.046

422.254
461.037 432.304 454.410 474.312
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Marktentwicklung Frischgemüse
im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2024

 %-Ver. Menge 
zum 1. HJ 2023 

 %-Ver. Preis 
zum 1. HJ 2023 

 %-Ver. Wert 
zum 1. HJ 2023 

   Frischgemüse

      Blattgemüse (div. Salate)

      Fruchtgemüse (Gurken, Paprika, etc.)

      Wurzelgemüse (Karotten, Sellerie, etc.)

      Zwiebelgemüse (Zwiebel, Knoblauch, etc.) 

      Kohlgemüse (Kraut, Karfiol, etc.)

      Pilze (Champignons, etc.)

   Kartoffeln

4,4

-1,9

4,0

0,6

6,7

8,0

9,0

15,2

-0,4

2,6

-6,3

4,0

1,6

4,2

-5,3

11,5

4,8

-4,4

11,0

-3,2

5,0

3,6

15,1

3,3
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Segmententwicklung Frischgemüse
im Lebensmitteleinzelhandel

13,2 13,4 13,3 13,8 12,6

38,3 38,2 37,6 36,4 38,5

17,3 16,9 17,3 17,6 16,3

13,5 13,6 13,7 14,1 14,2

8,6 9,1 9,2 8,8 8,7

9,2 8,9 9,0 9,2 9,8

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

 Sonstiges
Gemüse

 Kohlgemüse

 Zwiebelgemüse

 Wurzelgemüse

 Fruchtgemüse

 Blattgemüse 14,2 14,7 15,4 14,8 13,9

43,2 43,6 44,7 44,7 44,6

11,4 10,8 10,4 10,5 10,1

8,4 8,4 8,2 9,1 9,3
5,8 5,7 5,3 5,5 5,7

17,0 16,8 15,9 15,5 16,5

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Mengenmäßiger Anteil in Prozent Wertmäßiger Anteil in Prozent 
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktanteile der Diskonter – Frischgemüse

im Lebensmitteleinzelhandel

40,9 40,7 42,4 40,6 40,6

59,1 59,3 57,6 59,4 59,4

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

LEH ohne
Diskonter

Diskonter
(Hofer/Penny/Lidl)

32,8 32,7 34,7 34,7 34,7

67,2 67,3 65,3 65,3 65,3

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Mengenmäßige Bio-Anteile in % Wertmäßige Bio-Anteile in %
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeTop 10 Gemüsesorten

im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 1. Halbjahr 2024

17.542

15.470

13.373

12.569

10.203

6.046

4.869

3.266

3.069

2.895

Paradeiser

Zwiebel

Karotten

Gurken

Paprika

Eissalat

Zucchini

Champignons

Grüner Salat

Radieschen
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Marktentwicklung Kartoffeln
im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 -3,3 -15,0 -4,1 3,3

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 -12,2 -2,8 16,6 15,2

Preis / kg  1,04 0,94 1,08 1,31 1,46

49.963 48.332
41.090 39.385 40.685

51.904
45.577 44.315

51.680
59.528



AG
R

AR
M

AR
KT

 A
U

ST
R

IA
 M

AR
KE

TI
N

G

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Segmententwicklung Kartoffeln
im Lebensmitteleinzelhandel

6,0 7,1 6,6 6,6 7,9

37,5 40,4 38,7 37,6 35,4

42,9 38,5 39,7 41,1 42,1

13,6 14,0 15,0 14,7 14,6

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Sonst. Kochttyp

festkochend

vorw. festkochend

mehlig
7,4 9,4 8,1 7,9 8,5

30,2 31,4 34,7 34,9 34,4

51,6 49,9 45,3 44,6 43,6

10,8 9,3 11,8 12,7 13,5

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Mengenmäßiger Anteil in Prozent Wertmäßiger Anteil in Prozent 
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktanteile der Diskonter – Kartoffeln

im Lebensmitteleinzelhandel

35,5 37,7 40,9 38,6 39,2

64,5 62,3 59,1 61,4 60,8

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

LEH ohne
Diskonter

Diskonter
(Hofer/Penny/Lidl)

27,3 25,8
32,1 32,1 33,8

72,7 74,2
67,9 67,9 66,2

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Mengenmäßige Bio-Anteile in % Wertmäßige Bio-Anteile in %
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Marktentwicklung Frischobst
im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 0,5 -10,3 -1,8 3,1

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 2,4 -4,4 3,8 10,8

Preis / kg  2,43 2,47 2,64 2,79 2,99

165.960 166.794
149.597 146.931 151.489

402.928 412.501 394.469 409.457
453.680
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Marktentwicklung Frischobst
im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2024

 %-Ver. Menge 
zum 1. HJ 2023 

 %-Ver. Preis 
zum 1. HJ 2023 

 %-Ver. Wert 
zum 1. HJ 2023 

   Frischobst

      Zitrusfrüchte (Orangen, Zitronen, etc.)

      Kernobst (Äpfel, Birnen, etc.)

      Steinobst (Kirschen, Pfirsiche, etc.)

      Beerenobst (Weintrauben, Himbeeren, etc.)

      Exoten (Bananen, Ananas, etc.)

10,8

0,5

9,1

17,5

21,2

6,1

7,5

2,8

10,4

-0,3

5,4

3,4

3,1

-2,2

-1,2

17,9

15,0

2,6
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Segmententwicklung Frischobst
im Lebensmitteleinzelhandel

22,8 23,6 23,2 22,2 21,0

24,0 21,6 20,9 22,7 21,8

5,5 5,0 5,3 5,1 5,8

11,4 12,8 13,4 12,6 14,1

35,5 36,4 36,3 36,6 36,4

0,8 0,8 0,8 0,9 0,9

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Sonstiges Obst

Exoten

Beerenobst

Steinobst

Kernobst

Zitrusfrüchte
18,7 18,4 17,7 17,2 15,6

16,8 16,4 14,6 14,8 14,6

6,5 6,4 6,4 6,6 7,0

27,4 29,0 30,7 29,8 32,6

28,7 28,0 28,5 29,5 28,2

1,9 1,8 2,1 2,1 2,0

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Mengenmäßiger Anteil in Prozent Wertmäßiger Anteil in Prozent 
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktanteile der Diskonter – Frischobst

im Lebensmitteleinzelhandel

39,1 39,4 41,7 40,8 38,8

60,9 60,6 58,3 59,2 61,2

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

LEH ohne
Diskonter

Diskonter
(Hofer/Penny/Lidl)

34,5 34,1 36,6 35,6 35,2

65,5 65,9 63,4 64,4 64,8

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Mengenmäßige Bio-Anteile in % Wertmäßige Bio-Anteile in %
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeTop 10 Obstsorten

im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 1. Halbjahr 2024

34.688

28.647

17.207

9.819

9.138

7.865

7.362

4.275

3.855

3.305

Bananen

Äpfel

Orangen

Melonen

Erdbeeren

Weintrauben

Zitronen

Birnen

Clementinen

Ananas
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