Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Gefliigelfleisch

im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2021 2022 Q.23.1
41.544 40.320
36.162 36.628
Menge (t)
9.288
%-Veranderung zur
Vorjahresperiode 04 14,9 -2,9 -9,2 0,2
315.126 312.640 316.806
276.419
Wert (1.000 EURO)
86.221
%-Veranderung zur 14 14.0 08 13 16.4

Vorjahresperiode

Preis / kg 7,64 7,59 7,75 8,65 9,28

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Hiithnerfleisch

im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2021 2022 Q.23.1
30.648 30.208
25.752 27.955
Menge (t)
7.024
%-Veranderung zur
Vorjahresperiode 4,5 19,0 -1,4 -7,5 -3,2
220.416 224.030 231.956
186.889
Wert (1.000 EURO)
62.910
%-Veranderung zur 6.3 179 6 25 20

Vorjahresperiode

Preis / kg 7,26 7,19 7,42 8,30 8,96

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Putenfleisch

im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2021 2022 Q.23.1
9.482 9.919 9.138
8.032
Menge (t)
2143
%-Veranderung zur
Vorjahresperiode 9,5 12,1 10,5
81.463 85.581 79.728 78.125
Wert (1.000 EURO)
22.302
%-Veranderung zur 5.5 51 6.8 2.0 25.8

Vorjahresperiode

Preis / kg 8,59 8,63 8,72 9,73 10,41

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Segmente 2022
Gefligelflieisch

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaBiger Marktanteil wertmaRiger Marktanteil

Hiuhnerfleisch
73%

Huhnerfleisch

76%
Sgnstige_s Sonstiges
Gefligelfleisch Gefllgelfleisch
2% 2%
Putenfleisch Putenfleisch
22% 25%

RollAMA

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Marktanteile der Diskonter
Gefligelflieisch

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaBiger Marktanteil in % wertmaBiger Marktanteil in %

| |

41,8 43,2 42,3 37.9 40,0 40,2

38,8 40,0 35.0 36,3
2019 2020 2021 2022 Q.23.1 2019 2020 2021 2022 Q.23.1
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A





