Milch und Milchprodukte

iIm Lebensmitteleinzelhandel, Wert in Mio. Euro

Ver. zum
1. HJ 2023
+ 0,04 %

1.157 1.158

122

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

H WeiRe Palette Bunte Palette = Gelbe Palette m Gelbe Fette inkl. Butterschmalz

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Milch und Milchprodukte

im Lebensmitteleinzelhandel, Mengen in 1.000 t

Ver. zum
1. HJ 2023
+2,3%
335 336

308 208 304

16
43

54

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

H WeiRe Palette Bunte Palette = Gelbe Palette m Gelbe Fette inkl. Butterschmalz

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Molkereiprodukte

in EUR, durchschnittlich pro Haushalt , 1. Halbjahr 2024

Trinkmilch

andere weilde Molkereiprodukte

Kase

Gesamt:
49,8 EUR 7,6

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

7,9

5,2

Butter und Margarine Bunte Palette

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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ESL-Milch

14

15
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AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

15 13

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 1.HJ

m ESL-Milch = Haltbarmiilch Frischmilch

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

2024

RollAMA
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Frisch und ESL-Miilch

Im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

124.581 119.794
108.901 103.529 102.769

Menge (t)

o
z
-
%
o Vers
%o V_eranderupg zur 0,0 38 9.1 4,9 0,7 <
Vorjahresperiode <
o
162.760 <
152.864 147.564 147.368 153.875 -
Wert (1.000 EURO) =
Q
O Naps
%o V_eranderupg zur 0,0 3,5 -0,1 10,4 5,5
Vorjahresperiode
Preis / kg 1,23 1,23 1,35 1,57 1,50

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Naturjoghurt

im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

21.368
21.015 20.702 19.260 19.285

Menge (t)

o
z
-
>
o .
A;-V.eranderupg zur 10,8 s
Vorjahresperiode ’ <
49.434 g
46.829 .

43.421 41.374 40.770 g
<
=

Wert (1.000 EURO) g
2

%-Veranderung zur 0.0 4.7 15 14.9 56

Vorjahresperiode ’ ’ ’ ’ ’

Preis / kg 2,07 2,00 2,12 2,43 2,31

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Fruchtjoghurt

im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

1. HJ 2024

16.895 16.823 16.337 16.119

Menge (t)

%-Veranderung zur

16.844

Vorjahresperiode
56.379 58.041
48.221 48.633 49.223
Wert (1.000 EURO)
%-Veranderung zur 0.0 0.9 12 14.5 99
Vorjahresperiode ’ ’ ’ ’ )
Preis / kg 2,85 2,89 3,01 3,50 3,45

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING
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Butter

im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

12.202 11.525
10.363 9.771 9.802

Menge (t)

o
z
[
>
%-Veranderung zur <
Vorjahresperiode 5,5 10,1 <
|_
[}
86.507 90.231 87.802 _ >
78.075 85.306 c
Wert (1.000 EURO) &
2
o Vers
%o V_eranderupg zur 0,0 9,7 15,6 2,7 2,8
Vorjahresperiode
Preis / kg 7,09 6,77 8,71 8,99 8,70

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Butter VETCELTE

iIm Lebensmitteleinzelhandel, Anteil in Prozent

MengenmaBiger Anteil WertmaBiger Anteil

31,7 30,9 32,1 31,5

68,3 69,3 69,1 67,9 68,5 68,3

® Margarine

Butter 82,5 82,1 81,7 82,5 79.6 79.9

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

2019 2020 2021 2022 2023 1.HJ 2024 2019 2020 2021 2022 2023  1.HJ 2024

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Kase

im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024
44.747 45.726 42.326 41.573 43.005
Menge (t)
o
Z
~
¢
g
%-Veranderung zur 18 34 z
Vorjahresperiode ’ ’ i
2
<
474.779 476.889 <
397.951 407.003 395.437 S
14
Wert (1.000 EURO) &
<
%-Veranderung zur 0.0 23 28 20.1 04
Vorjahresperiode ’ ’ ’ ’ ’
Preis / kg 8,89 8,90 9,34 11,42 11,09

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Hart- und Schnittkase

mengenmaldiger Anteil im Lebensmitteleinzelhandel

Stick Scheiben Bedienung H Scheiben Selbstbedienung m gerieben

100% -

10,8 10,7

90% -
80% -
70% -

60% -

50% -

40% - ’

30% -

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

20% - S go-0 44,9 43,0 407

10% -

0% T T T T 1
1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen, 1. Halbjahr 2024

Gouda 4.990
Gervaisbasis 4.465
Mozzarella 4.071
Emmentaler 2474
GrofBdloch 2.450
Cottage Cheese 1.955
Feta 1.874
Kéaseaufschnitt 1.587

Bergkase 1.530

Parmesan / Grana 1.129

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro, 1. Halbjahr 2024

Gouda 46.822
Mozzarella 41.683
Gervaisbasis 40.501
Emmentaler 28.878
GroRloch 26.231

Feta 22.148

Bergkase 21.080

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Parmesan / Grana 20.554
Kaseaufschnitt 15.067

Cottage Cheese 11.869

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE
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