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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktentwicklung Geflügelfleisch

im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 -1,9 -11,5 2,0 4,0

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 -2,0 -4,0 15,7 0,4

Preis / kg  7,62 7,61 8,25 9,36 9,04

21.295 20.888
18.495 18.861 19.621

162.169 158.980 152.593
176.566 177.288
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktentwicklung Hühnerfleisch

im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 -0,2 -8,8 0,2 4,4

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 1,0 -1,0 13,9 0,5

Preis / kg  7,21 7,30 7,93 9,02 8,68

15.882 15.843 14.450 14.474 15.112

114.545 115.690 114.590
130.523 131.214
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktentwicklung Putenfleisch

im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 -7,9 -18,7 7,3 4,0

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,0 -10,2 -10,9 20,2 0,4

Preis / kg  8,78 8,57 9,39 10,52 10,16

5.240 4.824
3.922 4.207 4.376

45.996
41.323

36.825
44.254 44.446
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeSegmente Geflügelfleisch

im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2024

Hühnerfleisch
77%

Putenfleisch
22%

Sonstiges Geflügelfleisch
1%

Mengenmäßiger Anteil in Prozent Wertmäßiger Anteil in Prozent

Hühnerfleisch
74%

Putenfleisch
25%

Sonstiges Geflügelfleisch
1%
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